Zpetny odber
obleceni:
greenwashing
nebo krok
k cirkularite?
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Uvod

Stale vice odévnich znac¢ek mluvi o cirkularni
modé a o tom, jak minimalizuji negativni
dopady sve cinnosti na lidi a planetu. Cirkularni
moda se odklani od tradichiho linearniho
obchodniho modelu ,vzit-vyrobit-vyhodit".
Oproti tomu se pokouSi okruh uzavrit, tedy
propojit prvotni a posledni zivota produktu.
Cirkularni moda spocCiva v tom, ze se pri
navrhovani odévu eliminuje odpad a zajisti se,
aby na konci své (idealné dlouhé) Zzivotnosti
vyrobky pomahaly regenerovat prirodni
systémy. Pristup casteCne vychazi z designove
filozofie Cradle to Cradle Williama McDonougha
a Michaela Braungarta.

Na vinu cirkularni mody se ladi i velke odevni
znacky, v€éetné téch z kategorie rychlé mody
Hledaji zpuUsoby, jak vyuzit to, co jiz b
vytvoreno, a nabidnout zakaznikim mozno
recyklace, upcyklace a darovani oblecCeni, ktere
jiz nechtéji. Jednim z nastroju jsou i programy
zpétného odbéru odévu. Napriklad C&A
slibuje ,,dat vasemu oblecCeni druhy zivot®, H&M
rika ,uzavieme kruh® a The North Face
,dokonceme kruh®.

Ale o cCem presne tyto zpetne odkupni
programy jsou? A jsou tak prospesne, jak
slibuji?
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Cradle_to_Cradle_design

VV cem je problem?

Celosvetovy textilni
prumysl spotrebuje
rocne 3,25 miliardy tun
materialu, ale recykluje
pouze 0,3 %. To
Znamena, Ze vice nez

z novych zdrojd'.

99 % materiall pochazi

Jedna tretina odévu se neproda, zatimco kvalita a jejich vydrz klesaji v disledku
nardstu vyuzivani syntetickych materiald. Diky své zavislosti na linearnich
dodavatelskych Fetézcich a nadprodukci tento sektor kazdoroéné
vyprodukuje ohromujicich 92 milionu tun textilnino odpadu - a nezpomalujeme.
Za rok 2025 spotrebujeme 62 miliont tun textilu a podle prognéz maddnich
analytikll se tento objem do roku 2030 zvysi na 102 miliont tun® Tato disla
vyvolavaji naléhavou otazku: Kam se vSechny tyto odévy podéji, az je
vyradime?

Nestaci vyrabét Iépe, je zaroven potrfeba vyrabét méné a myslet na to, co
se s odevy stane po skonceni jejich zivotnosti. Proto v poslednich letech
vidime a slySime znacky mluvit o cirkularni ekonomice a cirkularni modé. Do
téchto trendl zapadaji i programy tzv. zpétného odbéru odévd, které jsou
dostupné i v CR. V angli¢tiné se oznaduji jako take-back schemes.

Zdroje: 1. EEA briefing (2025), 2. Slow Fashion Blog (2025)



https://www.eea.europa.eu/en/analysis/publications/circularity-of-the-eu-textiles-value-chain-in-numbers
https://slowfashion.global/2025/08/14/beyond-bins-fashion-take-back-schemes-that-actually-work/

Co je program zpetneho odberu?

Program zpétného odbéru je iniciativou organizovanou vyrobcem nebo
maloobchodnikem, jejimz cilem je shirat pouzité vyrobky nebo materialy Programy zpé&tného odbéru spadaji pod
od spotrebiteldl a znovu je zavést do puvodniho cyklu zpracovani a
vyroby'. Tato definice se soustfedi na znovupouziti, coz oviem neni - jak
zjistime pozdéji - v odévnim prumyslu pravidlem.

ramec rozsSifené odpovédnosti
vyrobce (Extended Producer
Responsibility, EPR), coz je princip,

Zakaznici, ktefi se do programu zapoji a odévy donesou na sbé&rné misto podle ktereho spolecnosti prebiraji

nebo je tam zaslou, jsou asto znaékou odménéni. Napriklad ziskavaji body odpovednost za sve vyrobky nejen
nebo slevy. Znaéka tyto produkty pfijima a zpracovava je interné nebo je behem vyroby a v miste prodeje, ale po
zasila partnerovi. celou dobu zivotniho cyklu vyrobku,

vcetne likvidace a opetovného pouziti.

| kdyz to na papire muze znit jednoduse, existuje mnoho faktoru, které
ovliviuji uspésSnost programu zpétného odbéru. V dlsledku tak mnoho z
téchto programu celi ostré kritice kvuli nedostatku transparentnosti a
ucinnosti.

Zdroje: 1. WBCSD guide (2017)



https://www.wbcsd.org/news/wbcsd-releases-practitioner-guide-to-the-circular-economy/

Jak funguji programy zpetneho odberu?

prijimaji pouze sve vlastni produkty, jine prijimaji jakekoli odévy a nékteré zahrnuiji i doplnky.
Program muze probihat jak online (zejména pro e-shopy) tak v kamennych prodejnach, kde
byva vyhrazené misto pro sbér produktu.

1 Znacky vytvofri zplsob, jak ziskat pouzité produkty a uvedou, co pFijimaji a co ne. Nékteré
®

odmeéeny maji zvysovat spokojenost a opakovanou ucast v programu, posilovat loajalitu ke

2 Zakaznici vrati zbozi a vétSinou dostanou néco za to - darkovou kartu, slevu a podobné. Tyto
® znacce a funguji jako marketingovy nastroj.

zpracovani. Samotny proces tridéni mize byt velmi naroény na praci a naklady. | proto znacky
spiSe spolupracuji s partnery, kteri trideni a dalSi zpracovani zaridi za ne. Kategorie mohou byt
napriklad:

e pouzitelné a znovu prodejne,

e pouzitelné a pripravené k darovani,

e opravitelné a pote pripravene k prodeji nebo darovani,

e nepouzitelne.

3 Znacky nebo jejich partnefi konsoliduji a t¥idi zbozi do riiznych kategorii pro dalsi
®

Znacky nebo jejich partnefFi zpracovavaji vracené odévy, vétSinou pres spolupraci s dalSimi

organizacemi. Zbozi se pak dale posouva ve svém cyklu prostrednictvim dalSiho prodeje (v angl.
e ecommerce), darovani (obvykle neziskovym organizacim), recyklace (na nove textilie) a

downcyclingu (na materialy s nizsi kvalitou pro pouziti ako izolace, hadry apod), nebo likvidace.



Teoreticky...

by programy zpetneho odberu mohly byt vyhodne.

*

Snizeni mnozstvi odpadu - mdédni pramysl
vede ke vzniku obrovského mnozstvi odpadu a
znecisteni. Pokud si zvolime vraceni vyrobku
misto jeho vyhozeni, mohlo by tak vznikat méne
odpadu.

Prodlouzeni zivotnosti daného kusu obleceni
nebo latky - rychla moéda nas nuti pravidelné
kupovat noveé obleCeni, které nosime jen
parkrat, pak jej vyhodime a cely proces se
opakuje. Programy zpetneho odbéeru mohou
prispivat k tomu, ze se oblecCeni vyuzije vicekrat.

*

*

Krok smérem k cirkularni médé - programy
zpetného odbéru funguji obzvlaste dobre, kdyz
znaCcka navrhuje své oblecCeni tak, aby se dalo
snadnéji recyklovat.

Cenové dostupnéjsi - nékteré modni znacky
take tyto kousky zlevnhuji a znovu prodavaiji.
Programy zpétneho odberu tak mohou umoznit

"4 v ew s

normalné nemuzete dovolit nakupovat.
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Soucasha podoba

téchto programu vSak neni idealni

Pro vytvoreni nazoru na programy zpetneho odbéru musime
porovnavat marketingove sliby znacek, které mluvi o cirkularni
ekonomice a recyklaci s realitou bezného provozu, v ramci
kterého dochazi k exportu, spalovani a skladkovani vracenych
odévu.

Faktem totiz je, ze drtiva vétSina firem neposkytuje zadné dalsi
podrobnosti o darovanych veécech, napriklad kde se obleceni
znovu prodava nebo jaky procentni podil obleCeni se znovu nosi,
Znovu pouziva nebo recykluje.

Pokud jde o recyklaci, vime, ze recyklace textilii neni tak snadna,
jak se zda. Recyklace je technicky i ekonomicky narocna: mnoho
odévu je vyrobeno ze smésovych vlaken, ma slozitou konstrukci
nebo obsahuje elastan, zipy, ozdoby atd. V dusledku toho je
veétSina recyklovanych textilii v Evropé downcyklovana na
produkty nizsi hodnoty, jako jsou izolaCni materialy nebo
prumyslové hadry, misto aby byla zpracovana na nové obleceni.

Nékteré znacky davaji prednost darovani oble€eni charitativni
organizacim. Problémem je, ze do charitativnich obchodu
vetSinou dostavaji znecistene, roztrhané nebo jinak nevho
textilie, které nelze prodat ani darovat. V nekterych pripa
jsou charitativni organizace nuceny dale platit za tridéni a
likvidaci odévl. Znacky tak naklady na reSeni problému, ktery
vytvareji, presouvaji na jiné subjekty.

Z hlediska zakaznika je mozné se take zamyslet, jestli tyto
programy nepodporuji nadmérnou spotrebu tim, ze zmirnuji
pocit viny z neustalého nakupovani a vyhazovani. Nemeéni nijak
pristup k nakupovani (které dale podporuji, napriklad pres
systém odmén motivujici k dalSim nakupim), ani nakupni vzorce.
Tento problém ostatné zname z oblasti oball: Diky recyklaci se
lidé muUzou citit dobre, aniz by se ptali, zda byl produkt nebo obal
vUbec potrebny.




Je to greenwashing?

Jsou programy zpetneho odbéru obleceni pouze lakovani na zeleno?

MUGzZou byt - a nemusi.

Systemy zpétneho odbéru predstavuji jedno z nejviditelnejsich
usili modnich znacek o reSeni obrovské krize, kterou jejich
odvétvi zpusobuje. Na papife nabizeji cestu k cirkularni
ekonomice, systemu, ve kterem se materialy neustale znovu
pouzivaji a nic se nevyhazuje. Jak vSak ukazuje rada vyzkumd,
ucinnost téchto systému se velmi lisi.

V roce 2023 vydala nadace Changing Markets Foundation
kritickou zpravu s nazvem ,Take-back Trickery* (Podvod s
vracenim zbozi). Jejich vySetfovani odhalilo, Ze 75 % obleéeni
darovaného modnim znackam (véetné gigantu jako H&M, Nike,
Marks & Spencer a Zara) bylo bud ponechano ve skladech,
odeslano do zahranici nebo rovnou znic¢eno.

~Nevidime zadneé znamky

toho, ze by se situace Zprava z roku 2024% od nezisk
zménila - zpétny odbér je organizace Remake tyto obavy
klasickym pFikladem potvrdila a odhalila, Zze zadna ze

sledovanych  velkych  modnich
znacek nebyla schopna poskytnout
dostatecné informace ohledné
toho, kde darované oblecCeni
skutecnée konci.

greenwashingu.”

- Urska Trunk (Changing
Martkets Foundation, 2024)

Bez sledovatelnosti nebo ovéreni treti stranou hrozi, ze programy
zpetneho odbéru se stanou spise povrchnimi marketingovymi nastroji
nez smysluplnymi reSenimi.

"

Zdroje: 1. Take-back Trickery report (2023), 2. Remake report (2024)
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https://changingmarkets.org/report/take-back-trickery-an-investigation-into-clothing-take-back-schemes/
https://remake.world/wp-content/uploads/2024/03/Remake-Fashion-Accountability-Report-2024-Updated3.18.24.pdf

Priklad 1: Investigace H&M

Obleceni H&M vyvezeno jako odpad

V lednu 2023 investigativni novinari ze svedského deniku
Aftonbladet' pfipevnili sledovaci zafizeni na 10 kus( obleéeni od
spoleénosti H&M, $védského giganta v oblasti rychlé mody?.

Novinari chtéli zjistit, kde obleCeni skoncCi a prozkoumat plnéni
slibl spoleénosti o omezeni textilniho odpadu, které shrnuje
mottem ,Let’s close the loop“ (Uzavieme kruh). Spole¢nost H&M
zahajila svuj soucasny program sbéru odévu v roce 2013 a vybizi
zakazniky, aby pfinaseli nepotrebné oble¢eni do obchodul, kde
bude udajné znovu pouzito, recyklovano nebo znovu noseno.

VSech deset odévl, které byly vybaveny Airtagy, bylo
nepoSkozenych a c¢istych. Presto zadny z nich nezUstal ve
Svédsku. Vsechny byly prepraveny na vzdalenost pres 1 000
kilometrt, aby mohly byt nejprve roztridény ve trech zafizenich
v Némecku.

Jeden z kusU oble€eni skongil v Beninu, africké zemi, ktera
prijima obrovskeé mnozstvi pouzitého obleceni a kde je velka Cast

Zdroje: 1. Server Aftonbladet (2023), 2. Server Courthouse News (2023)

dovozu primo vyhozena a spalena. Dovozce, ktery odev koupil,
pripousti, ze by mohl byt pozdéji pasovan do Nigérie, Cimz by
podkopal omezeni, ktera zemé zavedla na svou ochranu pr
secondhandovym oblecenim. DalsSi odev skoncil v Indii, dvaik
v Rumunsku.

Dva kusy odévu byly rozemlety na vlakna, navzdory slibu H&M,
ze odévy, které lze znovu nosit, by mély byt znovu noSeny.
Celkem deset kusl odévl urazilo témér jeden a pul obvodu
Zeme.

» Zavazky spole¢nosti H&M
v oblasti ochrany zivotniho
prostredi jsou predevsim
strateqii prodeje a
greenwashingu.“

- Laura Lava, danska odbornice na
odévni pramysl a byvala navrharka



http://www.aftonbladet.se/nyheter/a/jlME1e/aftonbladet-investigation-into-h-m-s-recycling-airtags-in-items
https://www.courthousenews.com/recycled-from-scandinavia-clothes-end-up-trash-abroad/
https://www.courthousenews.com/recycled-from-scandinavia-clothes-end-up-trash-abroad/

Priklad 2: Investigace 10 modnich znacek

Podvod s vracenym oblecenim (Take-back trickery)

Report organizace Changing Markets Foundation sledoval |
cestu 21 kusu oble¢eni za pomoci airtagt. Oblec¢eni bylo | Take'baCk h.'iCkery
odevzdani deseti mdédnim znackam (H&M, Zara, C&A, e

Primark, Nike, Boohoo, New Look, The North Face, Uniglo a ! |
M&S) v jejich obchodech ve Velké Britanii, Francii, Belgii a
Némecku. VeSkeré oble¢eni vracené timto zplUsobem do
zpétného odbéru znacky bylo v dobré kvalité, plUvodné
zakoupené v obchodech s pouzitym obleCenim, a proto
bylo povazovano za vhodné k opétovnému pouziti.

Po 11 mesicich sledovani vysledky odhalily rozpor mezi
tvrzenimi znacek a skute€cnym osudem obleceni. Cestu
sledovanych polozek report deéli do ¢tyr skupin:

1. Downcyklovano nebo zniceno

' 2. Opétovny prodej v Evropé
3. Ztraceno

4. Odeslano do Afriky

No 1

Zdroj: Take-back Trickery report (2023)



https://changingmarkets.org/report/take-back-trickery-an-investigation-into-clothing-take-back-schemes/

Priklad 2: Investigace 10 modnich znacek

Downcyklovano nebo zniéeno Sedm kusu bylo rychle zni¢eno,

vyhozeno nebo downcyklovano, bud jako vypln, Cistici hadry
nebo v jednom pripadé spaleno pro vyrobu energie Vv
cementarnée. A to navzdory tomu, Zze tyto kusy byly v dobréem
stavu a modni znacky tvrdily, ze downcyklovani nebo spalovani
pro vyrobu paliva zvazuji pouze u kusU, které nejsou vhodné k
opétovnému pouziti nebo recyklaci. Tento osud potkal i kalhoty
ve vybornem stavu s jeste pripevnenou visackou. To ukazuje
selhani znacek a jejich smluvnich partneru pfi spravném tridéni
odévu.

Opétovny prodej v Evropé Celkem pét kust odévu naslo druhé
vyuziti bud v second-handu, nebo u zakaznika na stejném
kontinentu. Pouze jeden z kusu byl znovu prodan ve stejné zemi,
kde byl pivodné odevzdan. Dva kusy putovaly k opétovnému
prodeji na Ukrajinu.

3.

4.

Ztraceno Nékolik kusl se zapletlo do globalniho obcho
pouzitym oble¢enim a zUstalo po mésice na neurcitych
a ve skladech, nebo v nékterych pripadech nikdy
plvodni misto odevzdani.

NejkontroverznéjSi kategorii bylo obleceni, které skoncilo v
Africe. Zde se tyto polozky dostaly na obrovské trhy s pouzitym
oble€enim v zemich s nedostateCnymi systémy nakladani s
odpady, coz vedlo k tomu, Zze znaCcna cast skoncila na skladkach
nebo byla spalena. Olivovée zelena sukneé odevzdana v
londynském obchodé H&M absolvovala pétimésicni cestu
dlouhou 24 800 km pres zpracovatelsky zavod SOEX ve
Spojenych arabskych emiratech a pozdéji do Bamaka v Mali, kde
byla nakonec nalezena na prazdneém pozemku, coz naznacuje
mozné vyhozeni nebo zlikvidovani. Nekolik vySetrovani v
africkych zemich zamérenych na problém textilniho odpadu a
dovozu pouzitého obleceni, odhalilo, ze 20-50 % obleceni
dovezeneho prostrednictvim obchodu s pouzitym zbozim koncCi
jako odpad. Je velmi znepokojive, ze programy zpétného odbéru
znacek primo prispivaji k tomuto problemu.

Zdroj: Take-back Trickery report (2023)
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https://changingmarkets.org/report/take-back-trickery-an-investigation-into-clothing-take-back-schemes/

Priklad 2: Investigace 10 modnich znacek

CO SE STANE S ODEVY ODEVZDANYMI V RAMCI PROGRAMU ZPETNEHO ODBERU OBLECENI
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https://changingmarkets.org/report/take-back-trickery-an-investigation-into-clothing-take-back-schemes/

Co s tim muzou udélat zakonodarci?

Priklady opatreni:

1.Zavést pFisna opatfeni v oblasti ekodesignu pro textilie, tedy
zabezpecit udrzitelnost prostrednictvim designu. Prikladem muze byt
omezeni michani a kombinovani materiall, coz znemoznuje recyklaci.

2.Vymahat rozsirenou odpovédnost vyrobce, napriklad pres primérené
poplatky, které pokryvaji naklady na sbér a zpracovani obleCeni, dale
respektovat hierarchii nakladani s odpady a vzdy uprednostnovat
prevenci vzniku odpadul a opétovné pouziti pred recyklaci. Dale je mozné
podporovat recyklaci v uzavienem cyklu misto downcyclingu. V soucasnée
dobé je downcyklovani hlavnim zplsobem, jakym se ,recyklace“ provadi.

3.Zavést dan z pouziti novych materiall, zejména plastl - vyuzivani
syntetickych materiald primo souvisi s raketovym rlstem rychlé mady.
Opatreni by také mohlo zvysit tlak na inovace v recyklaci textilu.

4.Zavést progresivni vysi poplatkll vdazanou na pocet novych vyrobk(
uvadéenych kazdoroc¢né na trh. Znacky by mely byt motivovany k tomu,
aby se soustredily spiSe na kvalitu nez na pocet vyrobkl uvadénych na
trh a uprednostnovaly praktiky jako pujéovani, opravy a opétovné pouziti
vyrobku, které jsou jiz na trhu.

Vo 14



Co s tim muzou udélat znacky?

1.Upustit od greenwashingu a zavadéjicich tvrzeni o zaruceni opétovného
pouziti a recyklace prostrednictvim systému zpétného odbéru, pokud
spolecnost nema prehled o tom, co se s timto obleCenim stane.

2.Zajistit vétsi transparentnost ohledné toho, co se stane s odévy
odevzdanymi do sbérnych kontejnerd, a zajistit, aby to bylo podlozeno dukazy
a sledovatelnosti odévu.

3.Vyhnout se nabizeni slevovych kupéni nebo podobnych nakupnich pobidek
za darované odévy a odrazovat spotrebitele od vnimani odévl jako snadno
likvidovatelnych.

4.Nabizet opravy a delSi zaruky, aby prodlouzili zivotnost produktd.

5.0dklonit se od neudrziteiného modelu rychlé médy a zavazat se k
postupnému vyrazovani syntetickych materialt na bazi fosilnich surovin.

6.Investovat do zivotaschopnych technologii recyklace vlaken za ucelem
rozSireni cirkularnich obchodnich modeld.

7.0tevrené vyjadrit podporu progresivni legislativé a prosazovat zlepSeni
cirkuldrnosti a nakladdani s odpady, véetné povinného systému EPR a cild v
oblasti opetovneho pouziti a recyklace. Aktivhé povzbuzovat dalsi firmy, aby se
pripojili k podpore téchto opatreni, a zaroven se distancovat od iniciativ v
odvetvi, ktere se takove legislative brani nebo ji podkopavaiji.
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Co s tim muze udélat spotrebitelstvo?

1.Vyhybat se kompulzivhimu nakupovani - kupujte pouze to, co opravdu
potrebujete, nakupujte v second handech a snazte se prodlouzit zivotnost
obleceni opravami, opetovnym pouzitim a vymenou, pokud je to mozne.

2.Nakupovat pouze od znacek, které se jasné zavazaly k
transparentnosti svych dodavatelskych retézcU, k udrzitelnému ziskavani a
vyrobé vSech svych materiall a odévu, a které maji silné zavazky v oblasti
klimatu, vCetné jasného planu na postupné ukoncCeni sveé zavislosti na
vlaknech na bazi fosilnich paliv.

3.ZvySovat povédomi o problémech s rychlou médou a vyuzivat svuj hlas
- napriklad prostrednictvim socialnich medii nebo podpisem petic - k
upozornéni na problémy, jako je greenwashing, vykoristovatelské praktiky,
poskozovani zivotniho prostredi a neudrzitelna spotreba.
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Publikace vznikla s financni podporou Evropské unie a statutarnino mesta Brna. Jeji obsah je zcela
na odpovednosti organizace NaZemi. Publikace vznikla v ramci projektu Just Fashion, ve kterem
hledame cesty jak zménit odévni primysl ve spravedlivéjsi a udrzitelnéjsi sektor.
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